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Notas sobre o mundo social do livro: a constru-
¢do do editor e da edicdo

Nuno Medeiros

Resumo

Personagem-filtro, intérprete, mas também interventor, prescrevendo, legitimando e ordenando o universo tipografico,
0 editor surge como figura mdltipla e socialmente investida de atributos e prdticas mediadoras na sua relacao com o
dado textual. Produtor de valor e materialidade, o editor inscreve o projecto do livro num espaco social colaborativo de
trabalho, 0 campo da edicdo. Este artigo procura sistematizar teoricamente alguns topicos relativos a articulacdo do edi-
tor com a construcao social do campo editorial e a edificacdo da cultura impressa. Empreender semelhante exploracao
é abdicar forcosamente de uma visdo linear, unidimensional e historicamente asséptica do mundo social e cultural do
livro, cuja morfologia e suportes conhecem crescentemente os desafios da desmaterializagdo.

Palavras-chave
Editor, edicdo, construgdo, mundo social do livro.

Figuras do editor

Em documento formativo, a UNESCO [1990] acomete ao editor de livros trés funcdes: a de deci-
dir o que é e ndo é publicado, a de correr os riscos inerentes as indeterminacdes financeiras das suas
decisdes, a de coordenador, ou maestro, das funcdes do autor, dos compositores e do impressor,
intervindo ainda directamente na promocdo e até na distribuicdo. Noutros foruns ainda, o editor é o
destino da convergéncia de multiplos epitetos: homem de negdcios, gramdtico, intelectual, agente
publicitdrio, tutor do conhecimento e da criacdo. Ndo passivel de reducdo dimensional, semelhante
offcio corresponde ao encargo com um empreendimento cujos objectivos e bases, nas palavras
de Stephen Graubard [1963: 3], desafiam qualquer definicao imediata. Com efeito, este actor do
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universo tipogrdfico concita na sua apreciacao os mais variados registos, do lirico ao obsté-
trico. Se pode prefigurar o “operdrio encantado” que uniu “definitivamente a sua vida ao nobre e
fascinante mundo do papel impresso, com as suas inerentes sedugdes e imagindrios incontorndveis”
[Associacdo 2000: 7], é também descrito provocatoriamente como “um conselheiro pré-natal, um
juiz da vida ou morte de recém-nascidos (até um indutor de abortos), um higienista, um pedagogo,
um alfaiate, um quia” [Escarpit 1958: 59].

Apesar das diferencas do quadro discursivo que Ihe dd origem (do cientifico ao profissional),
a profusdo de adjectivos, atribuidos ocasionalmente a editores especificos como antonomdsia,
sugere uma leitura processual: desde a sua autonomia no dealbar do século XIX face a outros acto-
res do mundo do livro, o editor dilatou e complexificou a sua paleta de atribuicdes, diversificando
um perfil cuja tipificacdo se tornou menos 6bvia. De detentor de conhecimentos técnicos a gestor
industrial, de “homem-orquestra” a “prospector” de talentos [Bassy 1991], de produtor comercial
de um bem cultural a hierarca do intelecto. Progressivamente afastado do arquétipo diletante, o
oficio vai-se organizar profissionalmente e separar atribuicdes tradicionalmente aglutinadas num
Unico agente, abrindo portas a consolidacdo da ideia de casa de edicdo e autorizando o declinio da
individualidade como referéncia da actividade. O movimento de mudanca no sector e nos modos
como muitos dos seus membros se tendem a representar continua actualmente a fazer-se sentir.
E, contudo, parecem persistir tracos, muitos deles de natureza axiomdtica, com maior ou menor
poder de determinacdo das praticas, mas funcionando como eixo de aproximacao [Schuwer 1998
e 2002, Medeiros 2009b].

A tentativa de empreender uma interpretacdo social do complexo mundo do livro com base na
sua dimensao especificamente editorial suscita um dos atributos com maior peso na circunscricao
da morfologia profissional, a saber: a dificuldade na delimitacdo dos termos “editor”e da correlativa
esfera de actividade, a“edicdo”. O editor edita, publica, imprime, vende? Problematica interessante
porque proficua na exploracdo que permite, 0 novelo polissémico formado pela nocdo de editor
é melhor entendido a partir do aprofundamento da indagacdo em torno dessa nocdo e de outras
nela imbricadas, como a de publicacdo. Os lexemas editar e publicar, distintos na sua raiz, foram
paulatinamente sofrendo uma amdlgama até a actual forma compdsita com que frequentemente
sdo designados. Editar, com proveniéncia latina em edere, significa literalmente trazer ao mundo,
dar a luz. O étimo parece, portanto, autorizar visdes mais exegéticas traduzidas no registo obsté-
trico acima referido. Publicar, do termo latino publicare, remete para a exposicao publica e para a
ideia da disponibilizacdo aos outros. A edicdo adquire sentido na consecugao da obra. A publicacdo
concretiza-se na possibilidade de a tornar acessivel ao leitor.

A literalidade da raiz latina publicare deixou de significar apenas tornar pablico. Incutido no
termo estao 0s varios passos de disponibilizar um texto ao publico, tornando possivel 0 seu conhecimento
e reconhecimento sociais, precisamente, e permitindo que esse publico possa abracar ou rejeitar o
texto transformado. Publicar ndo pode desligar-se de transformar [Medeiros 2006]. A publicacdo é
ja uma modificacdo, uma sugestdo, a proposta de uma hermenéutica através da promocao de um
ponto de vista leitural. A medida que a tecnologia aumenta a sua influéncia na edicao, a definicao



do que é editar torna-se crescentemente difusa. Sob muitos pontos de vista, tornar publico, hoje,
é criar um blogue, um sitio na internet ou fotocopiar um conjunto de palavras apostas numa folha
de papel e distribui-lo.

Aglutinados no léxico das linguas novilatinas como o portugués, o espanhol, o francés ou o ita-
liano, em que se fundem na amplitude do vocabulo editor, as funcdes variadas imbuidas no papel
editorial deixam de radicar indistintamente numa mesma figura quando inscritas na concep¢do
anglo-saxdnica. O vocabuldrio anglo-saxdnico reconhece a diferenciacdo de actividade, atribuindo
a0 publisher o designio daquele que produz materialmente o livro, coordenando as suas fases de
elaboracdo, designando o editor como aquele a quem compete o estabelecimento da fisionomia e
jaez do texto'. Se os meios de producdo editoriais s3o pertenca do publisher, ao editor cabe mais o
encargo de cacador-recolector do que a propriedade, estabelecendo frequentemente com o primei-
ro uma relacdo de assalariamento. O trabalho de editing é uma das especializa¢des do cometimento
de edicdo e ndo tanto, na sua formulacdo abstracta, uma metonimia do publisher, de quem se
separou no decurso da divisdo do trabalho editorial e a quem presta servicos literdrios como 0s
prestados pelo director literdrio ou de coleccdo europeu continental. O editor serd, nesta acepao,
um interveniente activo na descoberta e triagem de textos passiveis de publicacdo, imiscuindo-se
activamente no texto seleccionado ou encomendado, propondo alteracoes de estilo, contetido ou
forma. A comparacdo caricatural com Janus, o deus de dupla face, ndo é desajustada: o editor é
0 rosto do autor junto da editorial e representa a editorial nas interaccdes com o autor [Williams
1993]%. Estaimagem adquire contornos de maior nitidez se pensada a partir da heroicidade adscrita
a personagens que moldaram a meméria colectiva da indstria, como Maxwell Perkins’, Pascal Covi-
ci ou Saxe Commins, figuras inevitaveis no universo editorial do modelo norte-americano [Gross
1993, Aronson 1993, Curtis 1993] que cederam lugar a um editing anénimo e escassamente roman-
tico. Em todo 0 caso, mesmo o distintivo de editor pode ser menos esclarecedor que indutor de entropia.
Nomenclatura ambigua, a sua congruéncia é instdvel na denominacao de tarefas e estatuto, conhe-
cendo ampla variagdo conforme os sectores de especializagdo e as editoriais [Luey 1995].

Quanto ao universo (e a tradicdo) da Furopa continental ou da América Latina (ou ainda os pai-
ses africanos de linguas novilatinas) a diluicdo de fronteiras entre editor-empresério e coordenador
editorial* ¢, eventualmente, mitigada pela diferenciacao formal e funcional que se estabelece entre
0 editor e o director de coleccdo ou director literdrio de uma casa editora. A destrinca €, nestes
termos, possivel. O primeiro procura, ndo raro, a reunido de textos num espaco coerente que 0s
valorize enquanto tal, marcando um determinado territério de escolhas e tornando esses textos

1 Veja-se, por exemplo, a discussdo de Alberto Cadioli [2001: 13-18] acerca da destrinca que, sequindo a tradicao anglo-saxdnica, se pode fazer na lingua
italiana entre edizione (editing) e editoria (publishing).

2 Segundo John Dessauer [1999: 48], "todos os editors sdo, ou devem ser, mestres em diplomacia, j& que tém que trabalhar e negociar permanentemente
com a espécie mais temperamental, o Homo scrivens’.

3 No caso de Perkins, elevado a paradigma, a actuado do editor sentia-se na textura do livro, cerzindo o préprio texto no tom e sequéncia com que ia
para o prelo. Thomas Wolfe, romancista famoso, entregava-lhe caixas de material esbocado e por refinar, que Perkins cortava, cosia, compunha e
rearranjava até a disposi¢ao final com que era publicado. Albert Greco [1997: 113] refere mesmo um “arquétipo Perkins”.

4 Traducdo taxonémica proposta por Jorge Martins [2005].
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num objecto de desejo. O sequndo tende a pensar essencialmente numa parte da editora ou seja,
nas coleccdes que tem a cargo, centrando as suas preocupagdes, localizadas, nos autores que dd a
publicar e no arranjo da sua conformidade a natureza da ou das séries que coordena. A separacao
dos dois actores ndo é, todavia, absoluta, sobrevindo com relativa facilidade a mescla de Idgicas e a
mUtua usurpacdo de espacos; quer quando ambos aspiram, por exemplo, a implicacdo de um autor,
Cuja gradacdo pode ir da adesdo transitdria e casuistica ao contrato de exclusividade, passando pela
manutencao da relagdo com uma editora por via de relagdes baseadas na afectividade ou através da
partilha electiva de um perfil editorial especifico, quer quando uma pessoa concentra as atribuicbes
de director literdrio e editor acumuladas com a condicdo de gerente ou proprietdrio.

Actor de corpo inteiro no livro, o editor percorre 0 mosaico de intersticios funcionais e simbéli-
cos que modelam a casa onde actua e a posicdo que ocupa no sector perante 0s varios co-prota-
gonistas, do leitor ao professor, do impressor ao bibliotecério, do distribuidor ao livreiro. Pensado
e pensando-se como instancia de autorizacdo das obras, 0s seus cometimentos substanciam-se
numa afectividade professada com o plano da cultura. A enfatuacdo com os livros e a leitura e com
as pessoas que os |éem e escrevem oferece-se como trago imbuido de um pendor quase metafisico,
caracteristico do registo vocacional em que o trabalho editorial ainda se exprime nas praticas
discursivas de muitos editores [Medeiros 2009b].

Dimensdo analitica fundamental, é a vocacdo que preside ao gesto e a0 modo na edicdo, conspi-
cuos em requisitos naturalizados pelo editor no exercicio da sua actividade. Um dos requisitos de
maior preeminéncia é o da infalibilidade de julgamento. A ideia (transposta em doutrina, elevando
por vezes a niveis de presciéncia auto-atribuidas qualidades vocacionais, quase sobrenaturais’, dos
editores quanto as caracteristicas de apreciacdo e de leitura dos momentos e das disposicoes do
consumo do livro) esboroa-se quando contraposta aos percursos de ascensao, queda e desapare-
cmento de editoras, trajecto comum no sector. Do mesmo modo, a decisao editorial ndo parece
ser inteiramente passivel de enquadramento econométrico ou modelar (perante a incerteza, 0s
editores tendem a dividir as suas op¢des entre a decisao reactiva e a fuga para a frente, sendo pos-
sivel que a primeira derive para a sequnda), jd que se materializa num plano de circunstancialismos
raramente invariantes, mesmo quando corresponde a accao do mesmo editor, na mesma editora,
no mesmo mercado, com 0 mesmo autor, em momentos diversos. Numa parcela ainda relevante
da industria editorial a tomada de decisGes ndo é normalmente requlada por rotinas burocratizadas
nem estruturada numa sistematicidade de tarefas para as quais haja uma expectativa pré-definida
como replicdvel. Irredutivelmente individual e ndo padronizada nos termos em que se concreti-
7a, a matriz decisional na edicdo é “altamente idiossincratica” [Coser 1975: 15]. Esta sinqularidade
leva editores como Donald Lamm [1997] a recusar que o papel de mediacdo na edicdo possa ser
pensado com base em critérios teoldgicos ou estatisticos, premissas preteridas em detrimento
da concepcdo de que o cardcter atribuivel a cada editora se coteja em decisGes que reflectem a
.

5 Stanley Unwin oferece ao leitor do seu livro, A Verdade Acerca da Vida Editorial, logo na primeira pdgina da introdugdo, a sequinte afirmacdo: “uma
coisa hd que é muito mais precisa do que s conhecimentos; é o ritério, e aquilo a que, a falta de melhor termo, chamarei apenas faro, na escolha
dos originais para publicagdo” [1952: 10].



intuicdo, a experiéncia e 0 gosto pessoal, sendo nesses termos, terrenos e faliveis, que se joga o
papel de mediador. Enredado no emaranhado paradoxal da actividade editorial, industria no plano
técnico de reproducao em dimensdes de escala diversas e artesanato pré-fordista no plano do
carécter proprio (e quase sempre irrepetivel) de cada livro’, o editor traca a sua identidade através
da expressdo que a inseparabilidade destas duas componentes (indstria e artesanato) obtém nas
decisoes que vai tomando. Arquitecta, desta forma, o perfil da editorial que dirige e molda o mer-
cado que estd, de vdrios pontos de vista, sob a sua égide.

Publicar um livro é, entdo, transferi-lo para um territério de fabricacdo do estilo e reputacdo
do catdlogo onde se aloja, mas simultaneamente projectd-lo na construcdo da realidade, através
da ordem particular que forja em planos como o cultural. Num contexto de transversalidades que
operam a ligagdo entre esferas e sub-esferas sociais autdnomas, o mundo da edi¢do participa na
edificacdo da heterogeneizacdo hierdrquica das estruturas sociais a que pertence, a0 propor um
pensamento caucionado, uma cultura legitima — a par de (ou em alternativa a) outras esferas de
definicdo e legitimacdo cultural. O contributo para a concretizagdo e manutencdo desta cultura
legitima processa-se e reproduz-se através do conjunto de iniciados e instituicoes especializadas
com atribuicdo reconhecida de autoridade para propor — muitas vezes impor — 0s esquemas
estéticos e s quadros de categorizacao que funcionam como padrdo classificativo, legiveis no que
é publicado, logo autorizado. Os editores e as casas de edicdo conjuram neste espaco como
construtores activos do pantedo cultural.

£ verdade que a edicdo e os editores integram um espaco fragmentdrio, recortado por dreas
difusas ou hibridas, por vezes incoerentes e até antitéticas. Emergem permanentemente sectores
e agentes na edicdo que se afirmam com base numa ac¢do apologética do servico as franjas tidas
como dominadas ou desqualificadas, sob o patrocinio da edicdo “popular’, de “divulgacdo” ou “para
todos”. Ao arrepio dos fundamentos e intencdes subjacentes a actividade destes sectores, inexora-
velmente puxada para o interior de um jogo de espelhos cujo ponto de reflexdo se faz a partir da
referéncia letrada e dotada da pandplia de signos e recursos de codificacao tornados norma pelas
culturas dominantes, editar comeca ou acaba na representacdo virtual do acto distintivo de ler
como destino, ainda que se materialize intencionalmente como ultrapassagem, complementacdo,
subversao ou corrupcdo da edicdo tomada como expoente de produgdo e circulagdo dos cultos
para os cultos sequndo modalidades mais ou menos diversas de erudicdo. Isto é, se se edita para a
decifracdo como acto leitural, mesmo se com objectivos de massificacao ou de promogdo de publi-
cacoes ligeiras e expurgadas de inscricdo mais intelectualizante, edita-se para uma fruicdo livresca,
impressdo carregada de sentido distintivo e indissocidvel das ideias de desenvolvimento, progresso
e civilizacdo. Semelhante assercdo é passivel de confirmacdo na defesa comum de que a pratica de
leitura de livros é, por definicdo, boa e deve ser promovida [Medeiros 2010a].

A edicdo de um livro corresponde, portanto, a bem mais do que ao mero exercicio de tornd-lo
disponivel. O processo de o integrar no universo material, ou de o refundir, ou de compulsar as suas

6 Sobre o paradoxo ind(stria/artesanato como traco particular da edi¢do como industria cultural, vejam-se Paul Hirsch [1972] e Frangois Rouet [2000].
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partes constituintes, perspectivado pelos proprios editores como uma operacdo de atribuicdo de
mais-valia ao trabalho do autor, & um processo de prescri¢ao, de concessao de sentido [Chartier
1997, Medeiros 2006 e 2009a]. No quadro da edicdo académica e cientifica, por exemplo, com a
publicacdo estd em jogo muito mais do que a seleccao de informacdo que o editor pretende tornar
publica; é da prépria validacdo do trabalho editado que se trata. E pelo proprio acto de publicar que
0 editor Ihe exponencia o valor como resultado da diligéncia intelectual. Através da legitimacdo
editorial — figura complementar, ocasionalmente conflitual ou supletiva, da legitimidade oriunda
noutras fontes — o autor de obra cientifica passa a prova de um dos filtros do reconhecimento,
acumulando prestigio que Ihe pode franquear a porta da respeitabilidade entre pares e dilatan-
do os capitais de que pode dispor autonomamente [Horowitz 1986]. Tanto quanto a aquisicdo de
competéncias de julgamento e escolha obedecendo a ldgicas especificas, é a relacdo com o autor,
com quem partilha o retorno do investimento, que retira ao editor a caracteristica de simples
instrumento de transmissdo de ideias e informacdo. Incorporando tais tracos, o editor vé-se resga-
tado historicamente da fusao com o impressor e o livreiro, figuras que deixam de ser a sua a partir
do século XIX.

A edicao como construcao

A separacdo funcional, social e semantica entre editor e livreiro, ocorrida a partir de meados do
sequndo quartel de oitocentos [Martin, 1988, Chartier & Martin 1990, Allen 1991, Infelise 1997,
Mollier 1984, 1999a, 1999b, Finkelstein & McCleery 20051, dlassificando o primeiro como espe-
Cialista estrategicamente posicionado na coordenacdo das relacbes entre todos os que elaboram
materialmente o livro, 0s que produzem os textos e os que |éem o produto final [Altbach 1995,
Coser et al 1982, Lane 1980, Greco 19971 associada 3 massificacdo (necessariamente mediada)
do objecto impresso e a necessidade normativa e de fiabilidade suscitadas pela industrializacdo
livreira, conduzem a disjuncdo definitiva entre o livro, objecto editorial de producao, e o texto, acto
laboral de autoria. No livro, instancia maior da promulgacdo publica e autorizada das ideias que,
pela via da publicacdo, ganham foros de existéncia insofismavel, projecta-se a relacao inextricavel
entre saberes e estéticas produzidos e o contexto que possibilita a sua emergéncia e circulacao no
espaco social mais vasto.

Concebido, desta forma, um dos objectos definidores da edicdo como processo social de confi-
quracdo intelectual das ideias, dd-se corpo a superacao paradigmdtica de uma espécie de principio
de imaculada concepcdo, exterior as circunstancias e assintomatico na difusdo, iniciada pelo movi-
mento critico da histéria das ideias e do conhecimento [Mannheim 1955, Scheler 1980, Znaniecki

7 No caso portugués, a disjuncdo entre editor e livreiro para o conjunto das trés dimensdes assinaladas ocorre extensivamente muito mais tarde, ja bem
dentro do século XX.

8 Para uma aproximacdo mais testemunhal, formada pelo discurso internalista dos prdprios editores, confiram-se Stanley Unwin [1952] e John Dessauer
[1999]. As obras de Unwin e Dessauer, afastadas cronologicamente, também se separam no posicionamento, com a primeira a cultivar as compen-
sac0es intangiveis e a sequnda a optar por um enfoque que toma a edicao, antes de mais, como um negdcio.



1940]. Autores como os referidos e outros combateram desde bem cedo no século XX e em diversos
terrenos o que Pierre Bourdieu veio a rotular de visdo interna da obra como texto, na qual “as obras
culturais sdo concebidas como significacdes intemporais e formas puras solicitando uma leitura
puramente interna e a-histdrica, que exclui toda a referéncia, tida por ‘redutora’ e ‘grosseira,
a determinagdes histdricas ou funcbes sociais” [1997: 38]. Ao propor 0 que nomeia uma “ciéncia
das obras”, Bourdieu [1991] sustenta a ideia de um espaco dos possiveis como elemento axial do
entendimento do campo da produgdo cultural e literdria que transcende os agentes singulares e 0s
situa num sistema comum de coordenadas de referenciacdo. Ao defender a proposicao de criadores
textuais com um grau de autonomia relativa, 0 autor contesta a doxa institucionalizada tradicional-
mente em dominios como o da universidade, “fundada na absolutizacdo do texto, de uma literatura
‘pura” [Bourdieu 1997: 38]. 0 espaco de construcdo do conhecimento e da imaginacao é 0 mesmo
do da sua recepcdo e sucessiva transformacdo, nele intervindo uma pléiade de actores e circuns-
tancias. Combate-se, portanto, o que William Wimsatt e Monroe Beardsley [1954: 3-18] intitulam
faldcia intencional, concepcdo que faz radicar no autor o sustentdculo totalizante dos significados
a extrair de um texto.

E, pois, na processualidade cooperativa que se gera o livro, “produto de uma imensa actividade
de alquimia simbdlica em que colaboram, com a mesma conviccdo e ganhos extremamente desi-
quais, 0 conjunto dos agentes cometidos com o campo de producdo” [Bourdieu 1996: 201]. Vem a
propasito a contribuicdo de Howard Becker [1984], na sua teorizacdo dos mundos da arte. Para este
autor [1984: 35], as obras de arte, coroldrio material e imaterial do que designa de mundo da arte,
essa rede social de lacos de cooperacdo estabelecida entre os participantes nesse mundo, “ndo sao
produtos de produtores individuais, ‘artistas’ que possuem um dom raro e especial. Sao, antes,
produtos conjuntos de todas as pessoas que colaboram por via das convencdes caracteristicas” de
um determinado contexto artistico (sequndo Becker, um dos vdrios mundos da arte) em que as
obras ganham forma. O mundo que possibilita a obra de arte subsiste, entdo, na actividade dos
agentes, ndo como estrutura ou organizacdo. As condicdes sociais que o tornam exequivel encon-
tram-se na accdo individual colectivamente consistente.

0 mundo da edicdo é um dos mundos da arte, no seu sentido mais analitico, extravasando-o
e nele radicando como universo reticular de colaboragdes em que a actividade extra-individual
se organiza através do seu conhecimento e participagao conjuntos nos meios convencionados de
operagdo e de concepcao produtiva de coisas, objectos, bens. £ a este reduto reticular que se assa-
cam os produtos e realizacoes pelos quais 0 mundo da edicdo se distingue como sistema social
particular. O escritor, em analogia criativa com o artista, “labora no centro de uma rede de pessoas
colaborantes, cujo trabalho é essencial ao resultado final” [Becker 1984: 25]. O seu envolvimento,
dependente nos lacos de cooperacdo estabelecidos no ordenamento social coordenado do livro,
determina o tipo de produto textual que o autor pode realizar e o tipo de publicacdo a que pode
aspirar. A nocdo que é possivel articular da literatura enquanto género mais enfatizado do
livro, decorre do reconhecimento desta interaccdo sistémica cooperativa. Por exemplo, ao tratar do
romance da época vitoriana em Inglaterra como género, John Sutherland [1976: 6] assevera que
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muitas das grandes pecas da prosa desse “periodo, que aparentam ser o produto solitdrio do génio
(riativo, eram . . . resultado de colaboracdo, compromisso ou comissao”. A colaboracdo entre agen-
tes ndo é confundivel com convergéncia de interesses ou harmonia de posicoes. Contrapondo-se ao
discurso da parceria pacifica, a relacdo entre autores e editores corresponde em grande nimero de
casos ao que William Graham Sumner qualificou por “cooperacdo antagonistica” [2002].

Posteriormente a alianca entre autores e editores e da ajuda mitua que se prestaram (com
0s autores libertos da subordinacdo mecendtica e os editores posicionados no eixo da produgdo
de um bem cultural crucial, o livro), foi-se desenvolvendo uma demarcacao de objectivos e uma
certa tribulacdo entre os dois grupos [Coser 1970, Santos 1988], tensao que nunca terd deixado
propriamente de existir, mau grado os exemplos de sucesso relacional. Multifacetada e rica em
subtileza, a interaccdo entre editores e autores é essencial para 0 nascimento do livro. “Imaginado
(e imaginando-se) como sendo um demiurgo, o escritor cria, no entanto, na dependéncia. Depen-
déncia em relacdo as regras (do patronato, do mecenato, do mercado), que definem a sua condicdo.
Dependéncia, ainda mais importante, em relacdo as determinacdes desconhecidas que fazem
parte da obra e que fazem com que ela seja concebivel, comunicavel, decifravel” [Chartier 1997: 9].
0 livro conhece, portanto, ancoragem processual nas instituicdes e articulagbes do mundo social
[Radway 1984]. O espaco social que produz a obra, nas mdltiplas apropriacdes que sobre ela se
operam, obedece, sequndo Roger Chartier, a um ordenamento. Esta ordem do livro é estabeleci-
da na multiplicidade de relaces e operacdes que preceituam o universo do escrito [Curto 2007],
mas também na disposicdo de intencionalidades que o texto vai procurando impor ao leitor nos
sucessivos quadros em que se inscreva socialmente a leitura. A ordem do livro designa ainda as
modalidades através das quais a materialidade do objecto impresso interfere na apropriacao dos
discursos [Chartier 1995, 1996, 1997, 1998, 2001].

(onsiste esta concep¢do do objecto impresso e, particularmente, do livio numa superacdo da
sua producdo intelectual enquanto factor unidimensional de construcdo do fenémeno do seu
engendramento. Opera-se uma demarcacdo clara das visoes cldssicas, estritamente ligadas a uma
concepcao vincadamente formalista do literdrio e longamente hegemanicas, quer no domfnio da
literatura em si, quer no dos estudos literdrios como campo de conhecimento. Se as suas proposi-
¢des transformavam, por um lado, a leitura num processo mentalmente indolente, negando ao
leitor competéncias imaginativas e transgressivas, por outro, alternavam entre a ambiguidade
(reconhecia-se a sua interven¢do mas como acto de corrupcdo) e a recusa quanto a intervencao
de outros actores sociais ligados ao livro com um papel activo na informacdo ou conformacdo das
leituras de uma obra ou de um autor. Deve salientar-se, porém, que anular a ideia de prdtica de
produgdo textual colaborativa, reduzir a complexidade do livro impresso e sustentar um estatuto
ontolégico para o texto, assimilando-o a um monumento, correspondem a uma perspectiva dos
estudos literdrios hd longo tempo contestada no interior do préprio campo disciplinar [Ribeiro &
Ramalho 1998-1999, Coelho 1980]. O caminho para a distingdo nuclear entre texto e impresso fica,
entdo, aberto. Redefinindo o seu objecto como “objecto de fronteira”, fluido e instavel, e deslocando
a "énfase da busca hermenéutica do sentido para a investigacao das condicoes de producdo do



sentido” [Ribeiro & Ramalho 1998-1999: 75], os estudos literdrios passam também a considerar
uma separagao entre o manuseio da escrita e o fabrico do livro, ambos dotados de atributos criado-
res. Daf a assercdo provocatéria do bibliégrafo norte-americano R. E. Stoddard [apud Chartier 1988:
126]: “Facam o que fizerem, os autores ndo escrevem livros. Os livros ndo sdo de modo nenhum
escritos. Sao manufacturados por escribas e outros artesaos, por mecanicos e outros engenheiros, e
por impressoras e outras mdquinas’”.

A nocdo de oficina parece ser aqui de aplicacdo proficua. A oficina como metdfora da construcdo
do livro a partir do texto remete para as preocupacdes editoriais, insepardveis da adequacdo do
manuscrito ao seu posicionamento virtual num mercado (das ideias como do dinheiro). O livro
como produto oficinal resulta da intervencdo editorial activa, transfiguradora, traduzida pela busca
por uma consonancia entre a disposicdo de leitores e leituras e a intencdo idealmente primordial
do autor. A decisdo de publicar joga-se no precdrio equilibrio de conformar a pretensao auténoma
do autor, 0 projecto conceptual do editor e a resposta de consumo do leitor (tantas vezes também
comprador) final. £ nos intersticios deste processo e do espaco social que o cria que se constroi
e reconstrdi o sentido. Reconhece-se a existéncia de multiplas formas de autoridade na materiali-
zacao do livro, refutando-se a tradicao mitificadora do “principe da poesia ou do mago das letras”
[Mollier 2000: 268]. Substanciando, na maior parte das vezes, 0 acto da escrita como ocupacao
solitdria mas ndo em isolamento, as obras saidas do prelo denotam uma producao colaborativa
entre autores e editores, ela mesma uma parcela relevante do processo criativo [Neavill 1975].

Deste modo, € a realidade do livro, ndo do texto, que é construida por agentes como o editor.
0 livro como forum onde se encontram e sintetizam diligéncias de um mundo para |4 do autor,
condensa fisicamente o processo de restituicdo das ideias autorais em materialidade. O editor,
peca central da divisdo social do trabalho da esfera tipogrdfica, coordena os procedimentos que
permitem a criacdo de uma entidade nova, o livro, ndo confundivel com a que proveio do autor,
produzindo um meio relativamente ao qual os outros, os leitores, podem responder.“Um livro pode
ser recenseado, premiado, citado, etc.” [Horowitz 1986: 35]. A multiplicidade de modos com que
um livro é comprado, glosado, percebido, consumido, é afectada nas suas subtilezas pelas decises
e operacoes editoriais de transladacao da obra em livro. O prdprio tipo de publico que se espera vir
a tocar ndo corresponde muitas vezes a audiéncia desejada ou pensada inicialmente pelo autor ou
por um editor anterior de determinado titulo. A maneira como se comodifica e mercantiliza um livro
pode transmutar-Ihe a indole, reclassificando-o no espectro taxonémico com que é encarado.
Assim se percebe que Giacomo Leopardi tenha plasmado de forma impressiva em carta ao seu
editor, Antonio Fortunato Stella, o seu desacordo com a pretensdo deste relativamente a sua obra
Operette Morali, confessando-Ihe a inquietacdo quanto a inclusdo do volume, “de argumento pro-
fundo e de cardcter filoséfico e metafisico’, na “Biblioteca Amena’, uma “biblioteca para senhoras”
[apud Cadioli 2001: 46], cuja ligeireza, por méritos que tivesse, seria inaplicavel ao seu livro.

0 caso do best-seller de Richard Adams, Watership Down, de meados da década de setenta
do século XX, é exemplar do aspecto em foco. Escrito e publicado originalmente no Reino Uni-
do como literatura para a infancia e juventude, recebeu os prémios britanicos mais importantes
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para livros infanto-juvenis, com os direitos de publicacdo para os Estados Unidos da América a
serem adquiridos pelo responsavel na Macmillan pelas edicdes infanto-juvenis. £ no seio da editora
norte-americana que se modifica o destino do livro, quando se decide pela publicagdo na catego-
ria de literatura para adultos simultaneamente a inclusdo no catdlogo infantil, apds deliberacdo
que considerou o titulo no interesse que poderia despertar nas franjas de pdblico fiéis ao género
de fantasia, cuja inspiracdo paradigmdtica seria O Senhor dos Anéis, de Tolkien. Comercializando
0 livro de forma diversa dos intentos e procedimentos anteriores, transfigurou-o0 enquanto obra.
Comiisso, a Macmillan alargou a esfera de leitores-compradores que colocaram Watership Down no
sequndo lugar dos livros de ficcdo mais vendidos nos EUA em 1974 [Neavill 1975: 32]. O exemplo
apresentado é demonstrativo da tese geral sequndo a qual o sucesso de um modo de escrita e de
um autor, ou a da auséncia de outro, prende-se ndo apenas (dir-se-ia ndo tanto) com a indole
pessoal de um agente, nas suas caracteristicas morais, estéticas, empreendedoras ou mesmo de
sociabilidade, mas também (dir-se-ia sobretudo) com a configuracdo e sucessivas reconfiguracoes
operadas através do meio editorial. O elemento autoral, tanto quanto o editorial, terd que remeter
para uma andlise que descortine a estruturacao de um dominio social da obra publicada traduzido
nas mdltiplas redes de actividades culturais, concebidas pela perene convivéncia tensa entre
comércio e cultura [Brewer 2002].

Nota final: pluralidade, mudanca e producao de valor na edicao

0 actual panorama do livro, realidade em rdpida modificacdo, representard um desafio a(s)
figura(s) do editor como instancia de construcdo social do universo tipografico enquanto mundo
forjado a partir da accdo mediadora, sem, contudo, retirar da edicdo esse mesmo cunho de media-
¢do e prescricdo. Tal é o caso da mudanca tecnoldgica relativamente ao objecto e a Sua consecugao
apartir do novo paradigma digital [Chartier 2007, Darnton 2009]. A actual possibilidade de desma-
terializacdo textual suporta-se ela propria noutras materialidades objectivadas tecnologicamente
que permitem e organizam a apropriacao leitural do texto simultaneamente de modos diversos
e idénticos as leituras que se produzem num ambiente tipogréfico. O universo do livro que se
prefigura como o de futuro préximo acabou por ndo confirmar as teses da substituicdo de modelos
e suportes, mantendo o impresso forte capacidade de presenca e legitimidade face a emergéncia do
digital [Nunes 2002, Braganca 2005, Furtado 2000, 2006]. A realidade digital recoloca em questdo,
é verdade, as dimensces mediadoras e prescritivas, bem como o papel e estatuto do editor enquan-
to instancia de interposicao leitural e configuracao de uma ordem do livro, complexificando-as e
desafiando-as no que possuem de intrinsecamente associado a requlacdo propria das formas tipo-
graficas. Mas o desafio ndo anula, mesmo no plano do imaterial, essas dimensdes, frequentemente
actualizadas e importadas do universo material, observando-se com frequéncia a transferéncia de
contedos para suportes diferentes através de operacbes de remediacao [Bolter & Grusin 2000,
Furtado 2006].



Por outro lado, as transformacoes que hd longos anos se tém verificado na fileira cultural no
sentido da sua crescente conformacao a ideia de mercado e aos seus modos de funcionamento, com
particular incidéncia no mundo do livro, engendraram uma transicdo na l6gica operativa de um
ndmero significativo de editoriais, que se deslocou de uma economia de producdo baseada no autor
para uma economia fundada produtivamente no leitor, visto cada vez mais como consumidor’. Se
esta deslocacdo € inquestionavelmente portadora de modificagdes tanto na edicdo, enquanto um
dos campos que organizam socialmente o livro, quanto nos editores, enquanto figuras que se assu-
mem simbolicamente como a sua efigie, as mudancas que anuncia constituem uma continuidade
no percurso de transmutacdo morfoldgica em que remanesce a matriz de mediacdo nas praticas de
elaboracdo autoral e apropriacdo leitural de um texto e nas formas de intervencdo nas configura-
¢0es culturais e tipogrdficas (nas vertentes materiais como nas imateriais).

Num cendrio editorial povoado por um nimero restrito de conglomerados, em que de modo
apenas aparentemente paradoxal forcam caminho pequenas editoras [Medeiros 2007], que vdo
surgindo como reduto de especializacdo e de diversidade textual, diversifica-se o nimero de
situacbes em que se molda o editor, personagem ideal-tipica cujo perfil e vocacdo sdo, afinal, tdo
multiplicados quantos os contextos produtivos em que emerge e se vai fabricando a edicdo. A actual
variedade de modelos produtivos na edicdo, nos quais a pluralidade de dimensoes juridicas, técni-
(as, economicas e comerciais acompanham 05 aspectos mais intrinsecamente estéticos e comer-
Ciais na determinacdo das condicdes de produgao e circulagdo [Legendre 2007], concorre para o
cardcter diverso, fragmentado mesmo, que a edicdo ostenta, longe das perspectivas que a tendem a
reduzir ao concerto do best-seller e ao império dos géneros e temas de grande consumo, sejam eles
de jaez literdrio, técnico ou escolar. Capturar e emprestar sentido empirico a esta heterogeneidade
tem inevitavelmente de envolver o reconhecimento da referida multiplicacao de modelos, frequen-
temente descontinuos entre si e fortemente enraizados no quadro histérico em que emergem ou se
transfiguram [Darnton 1982, Curto 2007, Medeiros 2010b].

0 mundo social do livro ndo corresponde ao mundo do objecto, mas ao das prdticas e dos agen-
tes que o viabilizam enquanto tal™, A afirmacdo de semelhante truismo torma-se, por vezes, neces-
sdria para que se ndo perca de vista uma das caracteristicas centrais desse mundo: o de que a edi¢do
é um trabalho de producdo de valor. O esforco de materializacdo de um livro é também o da infusdo
de beneficio simbdlico, sem 0 qual o objecto fisico se perde enquanto objecto de desejo, factor de
aval de contetdos ou elemento de alarde identitdrio. Em matéria de livros e de outros produtos
culturais, o fabrico do bem palpdvel pode estar destituido simbolicamente, se desacompanhado da
producdo de valor impalpével do objecto fabricado. A realizacao de um livro é muito mais que uma
origem primordial; é o resultado editorial e livreiro da sua instituicdo social como obra conhecida e
reconhecida pelos seus receptores finais. O conhecimento e reconhecimento radicam na convicao

9 Aldgica produtiva assente no leitor como desfgnio mercantil estruturador da accdo editorial ndo é nova, o seu peso hegemadnico nas praticas e estraté-
gias dos editores tomados globalmente é que se vem constituindo como dado mais recente, visivel héd mais tempo em mercados do livro nos quais
se registaram mais precocemente movimentos de concentracdo, fusdo e aglomeragdo do sector editorial na fileira industrial de exploracdo do campo
cultural e de entretenimento [Altbach & Hoshino 1995].

10 De certa forma, esta asserao recupera a ideia de processo sécio-material proposto por Raymond Williams [1977] acerca da actividade cultural.
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nos seus usufrutudrios finais do valor intrinseco da obra [Johns 1998]. Muito mais do que elemento
reduzido a reificacdo do texto, o editor produz a crenca no valor que este adquire como livro [Bour-
dieu 1996]. E esse €, sob varios aspectos, 0 seu poder simbdlico de prescricdo: o “de constituir o
dado pela enunciacdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visao do mundo
e, deste modo, a accdo sobre 0 mundo, portanto o mundo” [Bourdieu 1989: 14]. O editor vé-se,
entdo, investido objectivamente de um papel também veiculado discursivamente como ideologia
do sector: o de descobridor, o de criador do criador; preenchendo um lugar central enquanto peca
charneira no jogo dinamico entre a cultura literdria, a emergéncia, desenvolvimento e declinio de
géneros, temas e autores, as transformacdes do mercado do livro e as mudancas tecnolégicas que
0 proprio objecto traduz.
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Title
Notes on the social world of the book: the construction of the publisher and publishing.

Abstract

A sort of filter, and interpreter, whereas also interposer, prescribing, legitimizing and organizing the typographical
universe, the publisher rises as a multiple figure socially invested of mediating features and practices in her relation with
the textual fact. Producer of value-adding, and materiality, the publisher inscribes the project of the book in a socially
collaborative working space, the publishing field. This article intends to theoretically frame a number of topics regarding
the articulation of the publisher with the social construction of the publishing field and the fabrication of print culture.
To undertake such an approach forcefully means to relinquish a perspective that views the social and cultural world of the
book (whose morphology and avatars progressively face the challenges of the dematerialization) as being the result of a
one dimensional, homogenous, and aseptic history.
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